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 م؟یرا ساختار ده تالیجید یابیبازار یاستراتژ کیچگونه 

 

اع کسب و کارها که در انو یابانیاست تا بازار یضرورجزو موارد  کپارچهی تالیجید یابیبازار یاستراتژ

وردن و حفظ به دست آ یبرا نگیمارکت تالیجیرو به رشد د یبتوانند از فرصت ها فعالیت می کنندکار 

 د.یست آوررا به د یشتریفروش ب دیتوان یشما مبا این استراتژی  نیاستفاده کنند بنابرا انیمشتر

وکارها تبدیل شده است. به یکی از ارکان اصلی موفقیت کسب در دنیای امروز، بازاریابی دیجیتال

هایی هستند تا از طریق فضای آنلاین به مخاطبان بیشتری وکارهای کوچک و بزرگ به دنبال روشکسب

 یابیبازار یراتژمقاله نحوه ساختار است نیدر ادست یابند و برند خود را تقویت کنند. در این مقاله، 

 حیمختلف توض یهارا با استفاده از مثال Smart Insights RACEبا استفاده از چارچوب  تالیجید

لیک کوان "پردازیم و نقش های بازاریابی دیجیتال میبه بررسی اصول و استراتژیهمچنین  داد. میخواه

 .کنیمعرفی میای در این مسیر مرا به عنوان یک همراه حرفه "دیزاین

 تالیجید یابیبازار یبودن استراتژ یضرور یاصل لیاز دلا یکی نگیمارکت تالیجیدحوزه  یدگیچیپ

نقاط  یگدیچیاز پ B2Bمثال  کی. ما است بزرگ ومتوسط  یکسب و کارها یبرا ژهیشده به و فیتعر

در  یرگذا هیابرنامه باشد. اگر سرم کیاز  یبخش دیکه با یمده یارائه م دیخر مراحلدر  یتماس مشتر

جود دارد که واحتمال  نیا د،یقرار نده تیرا در اولو« فعال شهیهم» یابیبازار یها تیفعالحوزه  نیا

 .مؤثرتر باشند نیسرنخ و فروش آنلا جادیشما در ا یرقبا
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مهم  تیوفقم یمداوم است که برا اتیچرخه حو  یابیبازار یهاتیاز فعال B2B راز تداوم یک شرکت

 د می پردازیم که به این موار مقاله نیادر  ،آشنایی ندارید« روشن شهیهم» یدیکل کیهستند. اگر با تاکت

 بررسی خواهیم کرد.را  B2Cچرا مهم است و چند نمونه 

به  ازیکه ن یلیدل 10مقاله ما در مورد  دارد؟ ازین تالیجید یاستراتژ کیهر کسب و کار بزرگ به  آیا

که چرا به رح کند را مط یقانع کننده ا لیتا دلا کند بیان میرا  دیدار تالیجید یابیبازار یاستراتژ کی

 .دیدار ازین تالیجیارتباطات د درخود  یها یگذار هیسرما یبند تیاولو یبرا یاختصاص یاستراتژ کی

 ست؟یچ نگیمارکت تالیجید یاستراتژ

 یمانند جستجو تالیجید یابیبازار یها کیبه تاکت ماًیمستق تالیجید یابیبازار یاستراتژ فیتعار اکثر

کانال  نیدر ا یکاف یگذار هیسرما که البته همچنانپردازند ) یم یاجتماع یو رسانه ها یو پول کیارگان

 است(. یها ضرور وهیش نیاز بهتر یرویها و پ
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 یاف تجارچگونه از اهد یاست که استراتژ نیادر حوزه مدیریت کسب و کار  زیچ نیما، مهمتر یبرا

 یابیربازا یها تیفعال ریشوند و چگونه با سا یم فیچگونه تعر SMARTکند، اهداف  یم یبانیپشت

 شوند. یم کپارچهی نیآفلا

 یابیبازار ،یچاف ویما، دکتر د انگذارانیاز بن یکیاجرا و عمل،  ،ی: استراتژنگیمارکت تالیجیدر کتاب د

 کند: یم فیتعر نگونهیا یرا به سادگ تالیجید

 "یفناور داده ها و تال،یجید یاستفاده از رسانه ها قیاز طر یابیبه اهداف بازار یابیدست"

 کپارچهیو  نیآنلا یابیبازار یها تیفعال با ارائه منسجم  یبرا تالیجید یابیبازار یاستراتژ کینظر ما،  به

 یابیبازار یاه تیفعال ریو سا تالیجیاز ادغام د نانیاطم دیبا یاستراتژ هدف است. یکانال ضرور یساز

 کسب و کار باشد. یاز اهداف کل تیو حما

جذب  قیاز طر تجارت کیبا هدف رشد  و یابیبازار یها یبا استراتژ دیبا تالیجید یابیبازار یاستراتژ

 هماهنگ باشد. یرانتفاعیغ یسازمان ها یبه اهداف ارتباط یابیدست ای یو حفظ مشتر

و کسب  انیمشتر یارزش برا جادیا یبرا ییفرصت ها ییبا شناسا دیبا نیهمچن تالیجید یاستراتژ کی

شتراک، امانند تجارت شیوه های جذب درآمد و  تالیجیکسب و کار د دیجد یمدل ها یو کار با بررس

بودجه  یهایگذارهیو سرما یمنابع انسان دیبا نیبگذارد. همچن ریتأث یابیفروش و بازار یبر استراتژ

 ریشده در ز یسازو ساده یبصر اتیاز چرخه ح شدهییشناسا یدیکل یهارا در کانال یاسانهر

 کند. یبندتیاولو
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 یهانهیزگاز  یاریتا بس شده جادیا تالیجیرسانه د یکانال اصل نمودار را با خلاصه کردن شش نیا

 کروسافت،ی، مامختلف مانند متا، گوگل یهاو کسب درآمد موجود در پلتفرم تیمالک ،یپول یارسانه

 یو هم برا یابیبازار یهانیکمپ یبهبود، هم برا یبرا کیناشر را در شش تاکت یهاتیآمازون و سا

 کند.  یسازشما ساده یابیبازار یهانیکمپ

شود،  یم همه مشاغل، بزرگ و کوچک اعمال یکه برا تالیجید یابیبازار یاستراتژ کیما از  فیتعر

 است: نیا

 کیدر  تالیجید یابیبهبود سهم بازار یبرا ازیمورد ن یها یگذار هیو سرما ندهیکه جهت آ یرنامه اب

تکارات کند و اب فیتعر تالیجید یکانال ها یرا برا SMARTاهداف  دیکند. با یم نییتجارت را تع

تعامل  شیافزا یراب یابیبازار یها یداده ها و فناور تال،یجید یاستفاده از رسانه ها یرا برا کیاستراتژ

قبیل از  ییهاشامل فرصت دیها باها و پلتفرمکند. دستگاه یبند تیاولو تالیجیمخاطبان با استفاده از د

 .باشد نیدر تعاملات آفلا نیوکار و درآمد و ارتباطات مداوم و کمپ کسب دیجد یهامدل
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 فیتعر یواضح برا یدنیبه فرآ ازیموثر ن تالیجید یاستراتژ کی ،یابیبازار یها یانواع استراتژ ریسا مانند

 طرح دارد. یو اجرا جادیمراحل ا

سب و کارها کاز  یاریکه بس دیدانست یم ایآ د؟یدار یشده ا فیتعر تالیجید یابیبازار یاستراتژ ایآ

 ندارند؟ تالیجید یابیبازار یاستراتژ

 کی هنوز شاغلم از( ٪47) یمین باًیما نشان داد که تقر تالیجید یابیبازار تیریمد قیتحق ریاخ گزارش

 شده ندارند: یزیبرنامه ر یاستراتژ
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 م؟یرا ساختار ده تالیجید یابیبازار یاستراتژ کیچگونه 

کمک  ابانیازاربتا به  شروع موثری بودشد  یاندازراه 2010را در سال  Smart Insightsکه  یهنگام

وکارها ز کسبا یاریکه بس میمتوجه شدهمچنین را توسعه دهند،  تالیجید یابیبازار یهایاستراتژ دکن

 یبراشروع کنند.  از کجا تالیجید یابیبازار یاستراتژ جادیچالش روبرو هستند که بدانند هنگام ا نیبا ا

 هایاستراتژ جادیا یواضح برا یتا چارچوب شد جادیرا ا RACE تال،یجید یابیبازار یدگیچیپ یسازساده

 .میارائه کن ابانیبه بازار تالیجید یابیبازار یهاو برنامه

است که هم  ساختار برنامه شما یشامل دو بخش برا یابیبازار یبهبود اثربخش یبرا RACEرشد  ستمیس

کرد را پوشش  میهمتفاوت ارائه خوا ریمقاله با استفاده از دو تصو نیرا که در ا یندیچارچوب و هم فرآ

 :دهدیم

 (RACE) یزیرچارچوب برنامه.1

بر آن مسلط  دیبا یوزامر یابیبازار یایبقا و رشد در دن یوکارها برا را که کسب ییارهایو مع هاتیفعال

 .کندیم فیشوند، تعر

 (RACE OSA) بهبود ندی. فرآ2

 یکل یابیبازار برنامه یکند چه برا یم فیبرنامه رشد شما را تعر یو اجرا جادیا یسه مرحله لازم برا 

 .لیمیا یابیبازار ای یاجتماع یرسانه ها ک،یارگان یمانند جستجو ،یکانال فرد کی یبرا ایشما 

 اگر. دیکن خود استفاده تالیجید یابیبهبود بازار یبرا RACEرشد  ستمیکه چگونه از س دیریبگ ادی

 RACE  90 یزیررنامهب یالگو دیتوانیم د،ینام کنثبت Smart Insights گانیعضو را کیعنوان به

وکار کوچک کسب کی یبرا RACEرشد  ستمیاز نحوه استفاده از س یاکه نمونه دیروزه را دانلود کن

 .دهدیرا نشان م
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 RACE یزی. چارچوب برنامه ر1بخش 

 کیکه  کند، یرا خلاصه م RACE یابیبازار یزیمرحله چارچوب برنامه ر 5محبوب ما  کینفوگرافیا

ما  تالیجید یابیچارچوب بازار تیمز است. یابیبازار یبا هدف بهبود اثربخش کیکلاس یابیبازار فیق

از داده ها و  دیوانت یو م دیخود را مشاهده کن یابیبازار یها تیفعال جیفوراً نتا دیتوان یاست که م نیا

 .دیبه اهداف خود استفاده کن یابیدست یبرنامه خود برا میتنظ یها برا نشیب

 یعمل تالیجید یابیبازار کی RACEچارچوب 

 

 نیرابر داده است. بناب یمبتن تالیجید یابیبهبود بلوغ بازار یبرا Smart Insights کردیور

هبود عملکرد اهداف و ب نییتع یبرا دیکند که با یم هیرا توص یدیکل یارهایاز مع یبرخ کینفوگرافیا

 در هر مرحله استفاده شوند.
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 RACE OSA. روند بهبود 2 بخش

OSA  مخفف عبارتOpportunity > Strategy > Action کردن چارچوب  یعمل یبرا. است

 یکانال ها از جیشما و بهبود نتا یکل یاستراتژ جادیا یساده برا ندیفرآ کی OSA RACE یزیبرنامه ر

 دهد. یارائه م یلیمیا یابیو بازار یاجتماع یمانند جستجو، رسانه ها یفرد

ا بهبود رخود  یابیبازار جیما کمک کند تا نتا یشده است تا به اعضا یطراح RACE OSAرشد  ندیفرآ

 نیبنابرا .یخصش یازهایآنها بر اساس اندازه و نوع کسب و کار، تجربه و ن یازهایبخشند، متناسب با ن

شده  یبند تیاولو روزه 90برنامه  کی جادیبا ا میکن یم هیتوص د،یداشته باش یفور ریتاث دیتوان یشما م

 .دیکن جادینقشه راه بلند مدت ا کیبرنامه سالانه و  کیسپس  د،یشروع کن

OSA ابزارها  ریاو س یریادگی یرهایمس ،یزیبرنامه ر یشده است که با الگوها لیاز سه بخش ساده تشک

 شود: یادغام م
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 حسابرسی عملکرد •

 دیکن یبازار را بررس •

 یدیخلاصه سوالات کل •

 دیکن نییاهداف تع •

 :یاستراتژ

 دیکن یرا بررس تالیجید یو استراتژ یابیبازار یها نهیگز •

 یبودجه/ مورد تجار یابیارز •

 دیو انتخاب کن یبند تیرا اولو کیاستراتژ ابتکارات

 :اقدام

 دیکن یزیروز را برنامه ر 90از  شیب یها تیفعال •

 طرح ها یاجرا •

 دیرا مرور کن جینتا •

 تالیجید یابیبازار یاستراتژ یبرا یصفحه ا کیاز خلاصه  یا نمونه

 یمبتن کردیرو کیاز  میکن یم هیشود. توص یبرنامه شروع م کیموفق با  تالیجید یابیبازار یاستراتژ هر

 کیو از آنجا با استفاده از تکن دیکن یخود را بررس یفعل تالیجید یابیبازار یاثربخش د،یبر داده استفاده کن

 .دیکن یزیبهبود مستمر برنامه ر یروزه برا 90 یزیبرنامه ر
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که  دیحاصل کن نانیاست که اطم نیا تالیجید یابیبازار یاستراتژ کی جادیا یبرا یدیکل کیتکن کی

خود در  یدر مدل ها کیتکن نیهمسو هستند. ما از ا یشما به خوب یبازار و استراتژ لیاهداف، تحل

RACE یا حهصف کیخلاصه  کیبه عنوان  یبه خوب نی. امیکن یسه عنصر استفاده م نیاتصال ا یبرا 

 کند. یشما کار م یاز استراتژ

 یهایتا استراتژ کنمیم هیما توص تالیجید یابینمونه را از کتاب کار طرح بازار یاشبکه یبندطرح نیا

به دو صفحه ارائه  کیشما را در  یابیبازار یاز استراتژ یاخلاصه رایشما را با اهدافتان هماهنگ کند، ز

 شما نخوانند... انیمشتر ایکه همکاران  یگزارش طولان کیموثرتر از  اری. بسکندیم

 

از  نانیاطم یبرا یدرست ماتیکند تا تصم یموثر به شما کمک م تالیجید یابیبازار یاستراتژ کی

که  کندیرا ارائه م یچارچوب RACEمانند  یاستراتژ ندیمدل فرآ کی.  دیریکسب و کار بگ تیموفق
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 نانیاطم یدیکل یاستراتژ یتوسعه و اجرا یهاتیتا از گنجاندن تمام فعال دهدیرا ارائه م یمنطق یادنباله

 حاصل شود.

 صیخود شروع کنند تا تشخ تالیجید یابیبلوغ بازار یبا حسابرس میکنیم هیوکارها توص به کسب ما

  رقابت شود. یآنها برا ییممکن است مانع از تواناآنها  یفعل کردیدهند که چگونه رو

 تیقابل  7  نیا یبر بررس یمؤثر خواهد بود که مبتن یتنها زمان یاستراتژ کیبزرگ،  یشرکت ها در

 بلوغ ما ارائه شده است: یابیباشد که در ارز یاساس

 کیاستراتژ کردیرو •

 بهبود عملکرد ندیفرآ •

 خرید مدیریت •

 منابع و ساختار •

 ها رساختیداده ها و ز •

 یبا مشتر کپارچهیارتباطات  •

 یتجربه مشتر •
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 یابیبازار یاستراتژ

و ارتباطات  یابیبازار یها تیفعال یبر داده برا یو مبتن رانهیشگیپ کردیرو کی یابیبازار یاستراتژ کی

 یدر حال انجام برا یابیبازار یها تیهمه فعال یابیبازار یدر تمام کانال ها و نقاط تماس است. استراتژ

 یساختار و چشم انداز کل نیاز ا یابیبازار یهمه برنامه ها رایکند، ز یم یکسب و کار را اطلاع رسان

 یاجرا یبرا ییها کیاز تاکت ابانیو ابلاغ شد، بازار فیتعر یکه استراتژ ی. هنگامرندیگ یسرچشمه م

 شود. یم جهیکه منجر به نتکنند  یاقدامات خود استفاده م

 تالیجید یابیبازار یاستراتژ

شود.  یحاصل م یابیبازار یاستراتژ کیاست که از  یکانال یاستراتژ کی تالیجید یابیبازار یاستراتژ

 به موارد زیر دقت کنید. دیبا تالیجید یابیبازار یاستراتژبرای ساختار یک 
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 دیبازار = واسطه ها، ناشران و رقبا مطلع شو تیو فعال یدر مورد رفتار کانال مشتر قیبا تحق •

 نیو آفلا نیآنلا یهااز کانال یبر اساس اهداف مشارکت آت •

 .دیو ارتباط برقرار کن فیکانال را تعر یهابه استفاده از آن، تفاوت انیمشتر قیتشو یبرا •

 دیکن تیریکانال ها را مد یساز کپارچهی دیشما با •

 در سیستم کسب و کارها: تالیجید یابیبازار یاستراتژ مزیت 

 میبه چشم انداز و اهداف فروش خود برس •

 حفظ و رشد، بودجه خدمات ل،یاکتساب، تبد •

 کانال قیمخاطبان هدف از طر یبند تیاولو •

 کانال قیمحصولات موجود از طر یبند تیاولو •

 استفاده کرده است: نایکی وکار موفق که از استراتژی بازاریابی دیجیتال ای از یک کسبنمونه

وکار است که با ای بارز از یک کسبترین برندهای ورزشی در جهان، نمونه، یکی از بزرگنایکی

های خلاقانه بازاریابی دیجیتال، توانسته است ارتباط عمیقی با مشتریان خود برقرار استفاده از استراتژی

 کند و رشد چشمگیری را تجربه نماید.

 

 



 

14 
 

 کلیدی بازاریابی دیجیتال نایکیهای استراتژی

 های اجتماعی مانند اینستاگرام، توییتر نایکی با ایجاد حضور قوی در شبکه های اجتماعی:شبکه

بخشی را و فیسبوک، توانسته است با مخاطبان خود ارتباط برقرار کند و محتوای جذاب و الهام

 به اشتراک بگذارد.

  

 :نایکی با تولید محتواهای باکیفیت مانند ویدیوهای ورزشی، مصاحبه با  بازاریابی محتوا

ای از طرفداران وفادار را برای های موفقیت، توانسته است جامعهای و داستانورزشکاران حرفه

 خود ایجاد کند.

 نایکی با همکاری با اینفلوئنسرهای ورزشی، محصولات خود را به  سرها:همکاری با اینفلوئن

 مخاطبان بیشتری معرفی کرده و به افزایش آگاهی از برند کمک کرده است.

 های تبلیغاتی های مشتریان، توانسته است محصولات و پیامنایکی با استفاده از داده سازی:شخصی

 ی ارائه دهد.سازی شده برای هر مشتررا به صورت شخصی

 :های ورزشی و مسابقات، نایکی با برگزاری رویدادهای آنلاین مانند چالش رویدادهای آنلاین

 ها تقویت کرده است.تعامل با مشتریان خود را افزایش داده و حس تعلق خاطر را در آن

 

 

https://www.talkwalker.com/blog/instagram-stories-analytics
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 آمیز استراتژی بازاریابی دیجیتال نایکینتایج موفقیت

 :ترین برندهای جهان تبدیل شده است.شدهه یکی از شناختهنایکی ب افزایش آگاهی از برند 

 :ای بزرگ از طرفداران وفادار را برای خود ایجاد کرده نایکی جامعه افزایش تعامل با مشتریان

 است.

 :نایکی توانسته است با استفاده از بازاریابی دیجیتال، فروش خود را به طور قابل  افزایش فروش

 توجهی افزایش دهد.

 شود.بخش و ورزشی شناخته مینایکی به عنوان یک برند نوآور، الهام تصویر برند: تقویت 

 آموزیمهایی که از نایکی میدرس

 های اجتماعی ابزاری قدرتمند برای ارتباط با مشتریان و ایجاد شبکه های اجتماعی:اهمیت شبکه

 یک جامعه برند هستند.

 :تولید محتوای باکیفیت و جذاب، کلید موفقیت در بازاریابی دیجیتال  اهمیت تولید محتوا

 است.

 سازی شده به مشتریان، باعث افزایش وفاداری و رضایت ارائه تجربه شخصی سازی:شخصی

 شود.مشتری می

 :های برای موفقیت در دنیای دیجیتال، باید به طور مداوم نوآوری کرد و از روش نوآوری

 تفاده کرد.جدید بازاریابی اس

ترین های بازاریابی دیجیتال هوشمندانه، توانسته است به یکی از موفقنایکی با استفاده از استراتژی

برندهای ورزشی جهان تبدیل شود. این شرکت نشان داده است که با استفاده از ابزارهای دیجیتال و 

 انگیزی دست یافت.توان به نتایج شگفتخلاقیت، می
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کنند، اطلاعات بیشتری خواهید در مورد سایر برندهای موفق که از بازاریابی دیجیتال استفاده میا میآی

 کسب کنید؟

وکار است که با استفاده ای بسیار موفق از یک کسبکالا، بزرگترین فروشگاه اینترنتی ایران، نمونهدیجی

 .به جایگاهی رفیع در بازار ایران دست یابد های هوشمندانه بازاریابی دیجیتال توانسته استاز استراتژی

 :کالاهای کلیدی دیجیاستراتژی

 سازی سایت خود برای موتورهای جستجو، به ویژه گوگل، کالا با بهینهدیجی :سئو قدرتمند

های برتر توانسته است در نتایج جستجو برای کلمات کلیدی مرتبط با محصولات مختلف، رتبه

باعث شده است که کاربران به راحتی محصولات مورد نظر خود را در را کسب کند. این امر 

 .کالا پیدا کننددیجی

 کالا با تولید محتوای باکیفیت مانند مقالات، ویدئوهای آموزشی و دیجی: بازاریابی محتوا

دهد و به عنوان یک مرجع در زمینه خرید راهنماهای خرید، به کاربران ارزش افزوده ارائه می

 .شودشناخته میآنلاین 

 های اجتماعی مانند اینستاگرام، کالا با ایجاد حضور فعال در شبکهدیجی: های اجتماعیشبکه

کند و از این طریق به تبلیغ محصولات و فیسبوک و تلگرام، با مخاطبان خود ارتباط برقرار می

 .پردازدایجاد تعامل با کاربران می

 ارکتینگ برای ارسال پیشنهادات ویژه، تخفیفات و کالا از ایمیل مدیجی: ایمیل مارکتینگ

 .کندرسانی از محصولات جدید به کاربران استفاده میاطلاع

 ها را به خرید مکرر تشویق کالا با ارائه برنامه وفاداری به مشتریان، آندیجی: برنامه وفاداری

 .پردازدکند و به این ترتیب به حفظ مشتریان وفادار خود میمی
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 های اجتماعی برای کالا از تبلیغات آنلاین در موتورهای جستجو و شبکهدیجی: آنلاین تبلیغات

 .کندافزایش آگاهی از برند و جذب مشتریان جدید استفاده می

 :آمیزنتایج موفقیت

 های آنلاین ایران تبدیل شده استکالا به یکی از بزرگترین فروشگاهدیجی : افزایش فروش. 

 الا با ارائه خدمات مشتریان عالی و تجربه خرید آسان، توانسته است کدیجی: رضایت مشتری

 .رضایت مشتریان را جلب کند

 دهد که نیازهای مختلف کالا طیف وسیعی از محصولات را ارائه میدیجی : تنوع محصولات

 .کندمشتریان را برآورده می

 شودایران شناخته میکالا به عنوان یک برند قابل اعتماد و محبوب در دیجی : قدرت برند. 

 :کالا بیاموزیمتوانیم از دیجیهایی که میدرس

 ترین عوامل موفقیت در تجارت الکترونیک استسئو یکی از مهم :اهمیت سئو. 

 کندتولید محتوای باکیفیت، به ایجاد اعتماد و وفاداری مشتریان کمک می :بازاریابی محتوا. 

 زاری قدرتمند برای ارتباط با مشتریان و افزایش های اجتماعی ابشبکه :های اجتماعیشبکه

 .آگاهی از برند هستند

 توانند به حفظ مشتریان و افزایش فروش کمک کنندهای وفاداری میبرنامه :برنامه وفاداری. 

 تبلیغات آنلاین یک ابزار موثر برای جذب مشتریان جدید است :تبلیغات آنلاین. 
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 نتیجه گیری 

 

 ، دریافتیمی دیجیتالژبا توجه به مطالعه انجام شده در خصوص استرات

فرصت هایی در کسب و کار ما وجود دارد که این فرصت ها را می 

کسب  دیجدل کنیم و تجزیه و تحلیل مدل های توانیم به ارزش تبدی

تجارت اشتراک، دیجیتال و راهکارهای درآمدزایی از جمله  و کار

 دیبا نیهمچن بگذارد. ریتأث یابیفروش و بازار یبر استراتژمی تواند 

 یهارا در کانال یاسانهبودجه ر یهایگذارهیو سرما یمنابع انسان

 کند. یبندتیاولو ریشده در ز یسازو ساده یبصر اتیاز چرخه ح شدهییشناسا یدیکل

ای موفق از یک نمونهرا نام برد که  کالادیجیبه عنوان نمونه ای از برندها در حوزه دیجیتال می توان 

های بازاریابی دیجیتال هوشمندانه توانسته است به رشد وکار ایرانی است که با استفاده از استراتژیکسب

عمیق از  رهای دیجیتال و درکدهد که با استفاده از ابزااین شرکت نشان می چشمگیری دست یابد.

حلی بازاریابی دیجیتال راه .های بزرگی در بازار ایران دست یافتتوان به موفقیترفتار مشتریان، می

های مناسب و همکاری با تیم کارآمد برای رسیدن به اهداف تجاری شماست. با اجرای استراتژی

های بزرگی توانید جایگاه خود را در بازار تثبیت کنید و به موفقیتمی "وان کلیک دیزاین" ایحرفه

 .دست یابید




